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ささっとーとは？

読売新聞が発信する福岡県を中心とした九州山口に特化したローカルサイト

「福岡ふかぼりメディア ささっとー」

2019年9月にスタートした「福岡ふかぼりメディアささっとー」は、
読売新聞記者らライター陣が福岡県内各地を訪ね、「刺さる」話題を
深掘り取材してお届けする地域情報サイトです。九州・山口各県の情
報も掲載しています。動画も交え、楽しく『ささっと』読んでいただ
けるニュースが盛りだくさん。SNSでも毎日記事を発信しています。



（集計期間：2023年7月～2024年6月）

年 齢 地 域

PV数 性 別

25歳～44歳が
全体の約5３％を占める

福岡県、東京都、大阪府で
全体の約72％を占める

ささっとーのメディアデータ

男性 女性

PV数は増加傾向にある 男女共に読まれている

▶月間PV数：約190,000PV ▶月間ユニークユーザー数：約157,000UU
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ささっとー公式SNSのフォロワー数 各SNSで毎日記事を配信中！

2024年６月30日時点

X（旧Twitter）：2,758

LINE：869

Instagram：460

Facebook：356

ささっとーのメディアデータ
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ささっとーの活用方法

・ターゲットに魅力が伝わらない。
・若年層へ届けたい。
・訴求したい情報が多過ぎて広告だけでは伝わらない。
・正しい日本語で正確に届けたい。
・福岡を中心とした九州・山口の人々へ広く発信したい。

その課題、ささっとー が解決します！
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サイトユーザーが自然とPR記事に触れる「ネイティブアド」

【サイト内での誘導】
「ささっとー」サイト内での誘導に加え、各種SNSでも

ネイティブアドを発信します。

【自然に読んでもらう】
「ささっとー」のテイストを大切にしながら、広告主様の情報を記事化。

記事と同じ体裁のページ構造で、違和感なく情報発信ができます。

インタビュー形式のレイアウトや、

写真をじっくり見てもらうスライド

ショーの仕組みも完備しています。

PR テキスト
テキストテキスト
テキストテキスト

クリック

ささっとーの活用方法

※掲載面はイメージです。
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掲載面についても様々なプランをご用意しております。

▼TOPページに特集枠を設けた事例 ▼イベントの告知の事例

ささっとーの活用方法
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例えば、、、

・イベントの集客に不安を感じている

・地域の魅力を広く発信したい

・魅力を取材してほしい

ささっとーの活用方法

ご担当者様

記者による現地取材
＆執筆

ささっとーへの掲載
意見交換による
魅力の掘り起こし

SNSやWEB広告
による追加発信※

・ささっとー掲載による魅力発信

・記者目線で魅力を再発掘

・WEB広告の配信で発信力を強化

※WEB広告に配信は別途費用が発生します。
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熊本県天草市の事例

目的：地域おこし協力隊の募集

ささっとーの活用方法

▼実施内容

・現役の天草市の地域おこし協力隊員4名を現地取材。

・募集記事をささっとーのTOPページに掲載。

・天草市の移住サイト内にリンクを貼りささっとへー遷移。

・ささっとーの公式X（旧Twitter）でも発信。

▼結果

掲載期間中に応募があり、

4枠のうち3枠が埋まった。（R６.7月現在）
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福岡県田川市の事例

目的：田川市の魅力発掘＆PR
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ささっとーの活用方法

▼実施内容

・田川市内の魅力的なスポットを記者目線で発掘し現地取材。

・記事をささっとーのTOP画面に月に1回（全12回）掲載。

・記事のURLを田川市の公式LINEや各部署のSNSでも発信。

・「yomiuri photostudio」を活用して、観光写真を撮影。

・田川市の「人」に焦点をあてたPR動画を撮影。

▼結果

・田川市の魅力を発掘し、市内外に広く発信

・田川市のPRに活用できる写真素材が蓄積

・PR動画「風治八幡宮川渡神幸祭2023」が

令和6年全国広報コンクールの福岡県代表に選出

▼画像をクリックでPR動画を再生

https://www.youtube.com/watch?v=AsSxuw14TTk
https://www.youtube.com/watch?v=AsSxuw14TTk


クリエイティブチームの紹介

エディター

浦郷 明生
エディター

安田 大輔
カメラマン

大野 博昭

経歴
1995年入社。写
真部で23年間、
国内外のニュース
現場を経験した。
九州写真記者協会
協会賞など受賞歴
も多数。

ライター

大脇 知子
ライター

濱村 勇

ライター
兼カメラマン

木下 倫太朗

経歴
2007年入社。福岡、
佐賀、大分、熊本、
山口各県で自治体、
地域の話題を数多
く取材した。フッ
トワークの良さが
持ち味。

経歴
1991年入社。経
済部で約15年、
金融、エネルギー
などの各分野を取
材。経済部、社会
部のデスクも経験
した。

経歴
2005年入社。佐
賀支局、山口・岩
国支局を経て、経
済部で流通、運輸
を担当。社会部で
は福岡市政を取材
した。

経歴
1997年入社。社
会部で行政、事
件・司法などを担
当。社会部デスク
時代は九州豪雨な
どの取材を指揮し
た。

経歴
2017年入社。工学
部出身の理系記者。
専門のエネルギー
関連の記事だけで
なく、身近な生活
ニュースも発信し
ている。

読売新聞の第一線で取材活動にあたってきた記者出身者が、新聞社クオリティの記事・写真で
情報を発信します。
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掲載プランには大きく分けて2種類ございます。
※その他ご要望に応じたプランもご提案いたします。

■おまかせプラン

取材内容を事前に擦り合わせて、記者が取材・写真
撮影・掲載までをワンストップで行います。

掲載までのフロー
１．記事のイメージを擦り合わせるための意見交換
２．ささっとー記者が現地を取材＆写真撮影
３．ささっとー記者が原稿執筆・レイアウト・校正
４．完成した記事がささっとー掲載
※掲載期間は1ケ月となります。
※取材先が福岡県外の場合は別途旅費等が発生します。

◇費用：記事＠50万円（税別）～

■おためしプラン

記事のテキストや写真データなどを一式ご支給
いただき、ささっとーへ掲載するプランです。

掲載までのフロー
１．ご支給のデータを基にささっとー編集部がレイアウト
２．完成した記事がささっとーへ掲載
※掲載期間は1ケ月となります。

◇費用：１記事＠20万円（税別）～

ささっとーへの掲載プランと費用

※JIAAの指針に準拠し、誘導枠やネイティブアドのページに「PR」表記・スポンサー様の表記を行います。
※誘導枠の位置やSNS発信の回数、ネイティブアドの制作フローは、プランにより異なります。
※WEB広告を併用したPV保障をご用命の際は、別途お見積りさせていただきます。
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ささっとーへの掲載 ささっとー学生記者記者による取材・原稿執筆

その他

この他にも「ささっとー」では、皆様の課題に合わせたプランをご提示します。

広報紙・パンフレットの制作、地域の魅力掘り起こし、校閲、写真撮影、

動画制作、WＥＢ広告の配信、など。

その他



＜お問い合わせ＞

読売新聞西部本社事業推進室企画共創部

ささっとー編集部

〒810-8581 福岡市中央区赤坂1-16-5

Tel：092-715-4354

Mail：s-sasatto@yomiuri.com

https://sasatto.jp/

mailto:s-sasatto@yomiuri.com
https://sasatto.jp/
https://sasatto.jp/

